> Giv dit medie optimal opmarksomhed!

Den inspirerende
Medieinformation 2012
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Anbefalinger fra Mediabureauerne...

> Orienter & kommuniker mere om konkrete nyheder

> Bureauerne oplever for ofte at de ikke orienteres og hagrer konkret om
nyheder — og i seerdeleshed ift. konkrete potentielle kunder

> Kommunikationen anbefales bade generelt som DM-mail mm.
kombineret med personlig kontakt til plannere for aktuelle kunder

> Mediemgder & Mediepraesentationer....
> 1 8 ud af 10 tilfeelde skuffes bureauet af medies praesentation...
> For meget standard og tal de i forvejen kender/kan indhente
> For lidt kvalitativ og inspirerende medieinformation som de gnsker

> Kreativitet - Integrerede Igsninger - Cases

> Praesenter mediets kreative muligheder separat — og med god
inspiration til kampagner, versioneringer og integration



Forteel den gode historie om dit medie!

> Hvilken rolle spiller dit mediepraesentation ?
> Dit visitkort — bade til eksisterende som nye kunder
Primeert som kendskabsopbygning og inspiration til modtagerne
Sekundeert kolde annoncefakta til medieplanlaagning
Visuel praesentation og vindue til Kreative muligheder
New bizz - skab relevancen for nye annoncgrer

>
>
>
>

> Hvem henvender det sig til ?
> Media- & reklamebureauer
> Stgrre annoncgrer

> Hvad skal en optimalt mediepraasentation indeholde ?
> Indhold/Visuel brief fglger

> Hvordan kommunikeres det ?
> Personlige bureaumader
Salgspraesentationer
Direct Marketing med teaser og link til medieprofil
WWW — website
Annoncering — teaser-bannere pa egne websites, nyhedsbreve og eksternt
Event marketing/kundearrangementer/gimmicks
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Kreatjye
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Den malrettede
Bureaupraesentation



Anbefalinger til Mediepraasentation

Struktur og flow

= Praesentationen bgr groft sagt inddeles i 4 afsnit:

Indledende profil — redaktionelt, lseser/malgruppe og annoncgr
Styrker/Selling points og annoncemuligheder

Medie-Facts & dokumentation

Cases, nyheder og kampagner

= Det er vigtigt at der i starten og i de 2 fgrste afsnit skabes en
inspiration og motiverin? for at bruge Fynske Medier som
annoncemedie. Derfor skal facts og dokumentation laegges derefter —
efter interessen er skabt!

=  Samtidig skal praesentationen i sit detailjeniveau ikke veere for
specifik, da momentet risikerer at fortabes og praesentationen ikke
skal ses som prisliste og medieinformation




Mediepraesentation & Laeserprofil

1. Lav madlrettet mediepraesentation til bureauerne

= Visuel og inspirerende praesentation af mediet med
fokus pa jeres profil, styrker/selling points,
annoncemuligheder og nyheder

= Bureaupraesentation ma ikke forveksles generel
medieinformation 2012 og skal derfor ikke indeholde
laesertal/gallup-tal, prisinfo, udgivelsesplaner mm.

= Preesentation skal bruges til bureaumgder og til stgrre
annoncgrer

2. Uddybende laeserprofil-beskrivelse
= Sparring til en kreativ praesentation af laeserprofilen for

= En uddybende laeserprofil skaber malgruppe-kendskabet
0g praeciserer jeres laeseres interesser & adfeerd og
derved relevans overfor nye malgruppe-annoncgrer



Den kvalitative
laeserprofil






Kender du dine |laesere & brugere ?
- Og er det ogsa malgruppen... ?

Hvem er laeserne — hvordan “ser” de ud og hvad er deres adfaerd ?
~ Matcher laeserne ogsa mediets tilstreebte malgruppe ?
~ Passer mediets redaktionelle profil ogsa leesernes interesser ?




Vigtigheden af Laeseranalysen

Vaerdien af den kendte laeser/bruger
Laeserne er mediets kommercielle aktiv — og det som annoncgrer efterspgrger
Nu mere du ved om leeserne - desto mere kan du malrette indholdet

Nu bedre dokumentation og malretning af salget overfor annoncgrer,
mediabureauer og samarbejdspartnere

En udfarlig laeserprofil-analyse styrker mediets dokumentation og mulighed
malgruppe-annoncering fra nye annoncgrer fra relaterede brancher, som
gerne vil i kontakt med dit medies specifikke malgruppe

Den vaerdifulde & efterspurgte laeserprofil
Kortlaegning af mediets laesere og hvordan laeserne bruger og synes om mediet
Kvalitativ laeseranalyse som belyser malgruppen — dens interesser & adfeerd
Viden om jeres redaktionelle profil og tiltag for jeres medie — evt. med

|zeserforslag
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Printgmden og TNS Gallup

Laeserprofil/struktur-analyser

- Printguiden og TNS Gallup

&gallup



Undersagelserne bygges op af felgende moduler:

Demografi

Geografi

Laesning/brug af mediegruppen (titlen + relevante konkurrenter)

Laesning/anvendelse/vurdering af mediet

Interesser

Aktiviteter

Holdninger

Gallup Kompas*

Egne spgrgsmal*

Printguiden og TNS Gallup = Indhold i analyserne
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