> Giv dit medie optimal
Et unikt medieoverblik.... Opm&rksomhed!

Medieportal for online planlaagning

Bliv repraesenteret pa forende
medieportal med 300 print-medier

Unikke eksponeringsmuligheder
 Search, medieinfo & kreativitet

Adgang til Direct Marketing Mailmodul
» Direkte adgang til medieabureauerne

iguidendk




Onlineguiden.dk Fagbladsguiden.dk Suerillaguiden.dk

CEMMUNITY

iguidendk

Onsdag, den O7F. januar 2009 SEGHNING OM GUIDEN NYHEDSBREW KONKURREMNCE BRUGERPROFIL PARTHERINFO

Medierryheder Mediesggning Medieinformaton Mediebureaueme udtaler

IO KEDSFORIN M| F3 det totale overblik Lad Printguiden.dk

- - - - L-] -
» Leo Burnett punger ud Spar tid og bliv inspireret! holde styr pa samlingen
» Briticke ateister blasser til R . = -
kamp Lad dig inspirere til en e Prislister, laeser- & oplagstal,
mdlrettet medieplan og medieprofiler, cases, logoer,
» Hagjere licens og TW 2- se de mange muligheder. = speciel annoncerinfo mm.  uk
brugerbetaling pa wej -

» PrimeTime danser med
UNESCO

Kk og S0g her ©

Mye medier pa Printguiden.dk

» Erik Owve skriver Stein Bagger-
bog

Surecubiz) S

» "Recessionen er vores
ambas=sader”™ #» Jeanne d'Arc Living - Bolig-B indretningsmagasin med fokus pd fransk/nordisk landstil

Id rmyth bren

» Downtown - Sps=ndende underholdnings & kulturmagasin til kebenhavneran Erslboest oty il

#» Helse - Danmarks =ldste helse- & sundhedsmagasin - nu viderefert af ny= =jere= | | |
ll

» Se arets 10 mest leeste

: 0 5 b - i im - i i
historer D§ Bureabiz ELLE - Internationalt anerkendt modemagasin - nu for ferste gang udgivet | Danmark e TILMELD
=

World of Warcraft - WVerdens sterste onlinespil med mere end 10 milliener spillere

» Skousen — den ville jeg enske, # Dubcnn Magazine - Myt hip hop magasin med kendte internaticnale reddar Herefter modtager du vores

jeqg havde lawvet. °
1=a ¥» Byens Puls - Smart magasin til dig. der seger inspiration og underholdning om byen nyhedsbrewv hwer maned.

Se aktuelle nvhedsbrew

» Berlingske Tidende i frit fald *» Community Magazine - For kvinder, der rrkker! Magasin & website for moderne kvinder
i i #» RASK Magasinet - Magasin der skriver til bAde patienter og pargrende
» Flere fyringer | » Magasi sqitalt b B e e e (e e | il Toolb
reklamebranchen Magasinet Digitalt - Forbrugerelektronik me okus pa audio, video, tela, IT, spil mm. OO

H“"ﬂ"l“:“ BV = En direkte online-

- _ adgang
» Lassertal: Kristeligt Dagblad, Udvalg af universer til en brugervenlia owversigt
Information og Bersen gar Le=e= mere her|=h
frem Elektronik i I 1 O | 51
#» Mediehuse taber pusten pa - | [
mobilen prertey
» De yngre er ikke til smal public
service .
: il
» Markedsfering henter l
markedschef fra Politiken

» Udnyt Printguiden.dk’s

» DRRB: Alle medier nede | ¥ Elektronik » Bil Direct Marketing Mailmodul
november Lees mers her|=h
Barsen DY Underholdning Indretning & Design i
= Toolbox arkiv
» Brugerbetalt TVZ2 kan vaere lig
licens

» S Ingen enighed om




Hvem er Printguiden.dk

» Printguiden.dk blev etableret for 6 ar siden.

» Printguiden.dk repreesenterer i dag 300 printmedier
(magasiner og dagblade) — og er et anerkendt og
anvendt veerktgj pa mediabureauerne

» Siden er ogsa Fagbladsguiden.dk i 2007,
Onlineguiden.dk i 2008 og senest Guerillaguiden.dk i
2009 lanceret med succes

» Vi arbejder teet sammen med media- & reklame-
bureauer og medier om udvikling af vores portaler

> Vi kommer selv fra mediabranchen (medie eller
mediabureau)

iguidendk




> Printguiden.dk er en
professionel medieportal som
Et unikt medieoverblik.... linker medier og medieindkaber

> Printguiden.dk skaber et unikt
overblik med over 300 dagblade

0g magasiner

> Printguiden.dk markedsfarer
din medieprofil, udgivelser og
tema/tillaeg oq tillaeg overfor
medieindkgberne

> Et tidsbesparende og effektivt
veerktgj for medie-indkagberne

iguidendk




> Printquiden.dk giver dit
medie optimal opmaerksomhed
med en udvidet profil

» Printguiden.dk forteeller
medieindkgberne om din

malgruppe og annoncerings-
mulighederne i dit medie

> Printguiden har en opdate
database, som sikrer at béd
du og medie-indkgberne nemt
far fat i de rigtige personer
farste gang!

iguidendk




“Alle pad OMD har deres profil iggende pd Frintguiden.dk. Med
det ny e Direct Marketing mallmodul, opdateres vi lbbende med &n
mabrettet, relevant medicinformation - 0g sparer on masse td.”

CLAES BRAAGAARD
TRADING DMRECTOR, MEDIABUREAUET OMD

"Jeeg har brugt Printgquiden.dk pa IHI (rejsetitler) og Miele (Ivesl)
for magasiner og dagblade og det fungerede perfekt. FaHI
betod det at et nichemagasin som OYK nemt kom pa medie-
planen, og for Migle kom feks. SkEllandske, Fyens Stiftstidende
og Jydskevestkysten pa medieplanen med Ivssulsullazg som jeg
Ikke pa forhand var opmarksom pa

RASMUS MOLLER
FRIMT FLANMER, MEDIABUREAUET MEDLIACOM

iguidendk




mMed fire forskellige medier reprasenteret pa Printguiden.dk

har vi oplevet flere henvendelser fra mediabureaverne, der har
resulteret | kampagnebookinger | vores medier, VI oplever
Frintguiden.dk som et godt supplement til vores annoncesalg; det
giver os mulighed for at vaere synlige over for mediaindkoberne
med alle vores produkter pa samme tid.

FRAME AAQUIST
SALGSDIREKTOR, NCOM PUBLICATIONS AS

“Printguiden.dk giver selv et relativt stort medle som
Dagbladet gorsen en perfekt mulighed for at praesentere og
pushe vores medieinformation og annonceprodukter bade
kreativt og effekivt, pa en samiet platform.”

HIELS KR JORGENSEN
SUPPORT-CHEF, DAGBLADET BORSEN

sahiiguidendk




mediabureauerne...

> Kasper Akerlund, Interactive director i Carat Danmark;

"leqg kan ikke forestille mig, at der vil vaere en onlineplanning-
artdeling, der ikke vil benytte Onlineguiden.dk som et aktivt veerktof
i/ det daglige arbejde”

« Se flere testimonials pa:

>> Mediesggning?
Kiik og seg her !
Her fir du everblik over ale relevante hovedsites & ‘Interview med mediabureauerne om 0n||negu|den_dk
subsites. Spar tid og bliv inspireret !

ment, univers, ma

>> Medieinformation

konktaktmformatlon ekskdusivt for

nedieprofiler,
olde styr p& samlingen.
>> Links & Partners

Her kan du reIE\rante I'nl:so-g partners
til Onlineguic Cin ediaplanizs - digital
[l

dig eting ) ._'
(1 L H B - i 3 ‘gl."dendk




Hvad far mediet med Printquiden.dk ?

En kontaktskabende effekt ved at jeres medieprofil og
udgivelsesinfo tema-kategoriseres og gares sggbar, hvor
brugernes mediesggninger medfagrer merannoncering i jeres
udgivelser

En kendskabs-effekt pa den made, at | under jeres egen
medieprofil far mulighed for at vise jeres kreative
medieinformation til inspiration for medieindkgberne - kort sagt
fortaelle “hele jeres egen historie” og hvad jeres medie har af
styrker og kan gare som forskel for jeres annoncarer

En kommunikations-effekt ved at | gratis kan gare brug af
Printguiden.dk’s nye Direct Marketing Mail-modul, som
malretter jeres DM-kommunikation til de relevante
medieindkaber unikt segmenteret ift. hvilke kundeportefaljer
hver enkelte indkaber har preaeciseret.

iguidendk




4 integrerede medieportaler som repraesenterer 2.250 medier
> Meget positive trackingtal - ca. 5.000 brugere pr. maned !
> Super respons fra brugerundersggelse hos mediabureauerne

Nye spaendende samarbejdsaftaler med eksterne partnere:

Dansk Markedsfgringsforbund som @ger deekningen hos reklame-
& webbureauerne

Udbud af attraktive malgruppe & brugeranalyser til medier via ny
samarbejdsaftale med TNS Gallup

Samarbejde med Dansk Oplagskontrol -> gget
mediedokumentation

Ny spaendende mediesagning som @ger interessen fra indkagbere
> Fri-tekst mediesggning via mediespecifikke sggeord
> Speciel sogning pa kreative medielgsninger sahiiguidendk




Mediesggning pa Printguiden.dk

e b L g B ERE 8 8. LN

» Pa Printquiden har medieindk@gberne mulighed for at lave
en mediesggning baseret pa:

» Tema - Hvilke kundesegmenter er relevante i forhold
til den pageeldende kampagne

» Periode — Hvornar pa aret skal den pagaeldende
kampagne afvikles

» Daekningsomrade — Hvor skal den aktuelle kampagne
deekke ift. malgruppen - og hvilke medier matcher det
gnskede daekningsomrade

» Medietype - Segmentering mellem Dagblade,
regionalaviser, magasiner, kundemagasiner mm.

En medies@ggning kan yderligere specificeres med et
udvalg af relevante medieinfo, priser, oplag mm. til

brug i den videre medieplanleegnings-proces
sihiiiguidendk




Guerillaguiden.dk

Onlineguiden.dk Fagbladsguiden.dk

7 CEMMUNITY
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Fredag, den 09. januar 2009 SEAGHNING oM GUIDEN NYHEDSBREW KONKURRENCE BRUGERPROFIL PARTHERINFO

Mediessgning

Fa det totale overblik - afkryds dine behowv oqg klik dig til et hurtigt og nemt segeresultat. Lad dig inspirere til en malrettet medieplan og se de
mange muligheder.

Ar 2009 [ Royrd alt ] [ Seg ]
= —1
T ahbd-
Arhus Amt Ll Landsdeekkende dagblade Ll
Born & Unge Ll Januar L
Bornholms Amt Ll Regionale dagblade L
Business, Ledelse mm. Ll Februar L O
Frederiksborg Amt Fl Annoncesamarbejder
Den Offentlige sektor Ll Marts L sE T e iy O
Amt Fl Magasiner
Elektronik, IT & Tele Ll April Ll e
il = 1 Kegbenhawns Amt Ll Magasiner — Bern Ll
Familie, Bgrn & Forbrug = Maj
_ i ] Nordjyllands Amt Ll Ugeblade Ll
Finans & Penge Ll Jumi
Ribe Amt 1 Kundemagasiner Ll
Hus & Have Ll Juli Ll O
Ri ishing Amt 1 Tema-aviser
Indretning & Design Ll August Ll mugab esksbangy Aas
Roskilde Amt L
e | SRR N G
derjyllands Amt
Innovation/Iveerksaetteri Ll Oktober Ll e —esaeoTd
Job & Karriere Ll MNowvember Ll ST S TS B L . Flere segeord seperes med mellemrum
Veile Amt = eller komma
Mad & Vin ¥ December Ll =
Vestsjzellands Amt L
Mode, Trends & Shopping F P R &y T
w=lg alle
Viborg Amt L
Musik, Spil & Film L mhiiih o : )
Kreathv mediesggning
Ewrig annoncering L} w==lg alle
Rejser & Ferie |:| Kampagne/Event-sites |:|
Sport & Fritid Ll Kreative medielgsninger Ll
e =
Sites
Transport & Logistik Ll
Uddannelse & Kurser L4 D vaelger flere medier ved at holde Shift eller
Underholdning & Kultur I Control-tasten nede nér du Kikker,
24timer s
Aktionaeren =
Aktiv Trasning =
ALL HORSE

ALT for damerne
Alt om Mad

[



Medieinformation pa Onlineguiden.dk

» En sggning under Medieinformation giver
medieindkgberne mulighed for at finde info om:

» Basisinfomation
» Medienavn, adresse og kontakt-data mm.

» Uddybende information

» Priser og formater - herunder kreative
annonceringsmuligheder

» Malgruppe-profiler - & evt. laeser-analyser
» Udgivelsesplaner — og evt. specifikke tema/tillaeg
» Evt. cases 0g annoncgrudtalelser

» Logoer og forsidebilleder mm. \guidendk




Bo Bedre Specialmagasin @ " 4 ﬂ
Strandboulevarden 130

2100 Kpbenhawn &

Tel: 33 18 20 00

Fawx: 39 17 23 00

Kontakt: Katja Kryger

Email: advertizsing@bp.bonnier.dk

Web: http:/fwww.bobedre.dk

Annoncepriser

& 2007 Priser & Medieinformation
Cases & Tests— kreative & effekt

# Ereative formater
Kontaktinfo

& Kontaktperson: Katia Kryoger
Logo & hilleder

@  Bo Bedre Spedalmagasin forside

Logo & billeder
% Bo Bedre Specialmagasin logo

Leesertal & Dplagstal - fra printguiden.dk
il seneste halvArsleesertal - hverdag: 629000
is Seneste oplagstal: 84164

Medieprofiler

_J_II . -
#"Bo Bedre Spedalmagsiners leesere

Bolig Eksklusiv 2! @ £ @
Kongewvejen 150 B

34450 Birkergd

Tel: +45 70 2505 04

Fax: +45 33 3303 79

Kontakt: Michael Lund Pedersen
Email: info@forlagetdeluxe. dk
Web: http: {fwww. boligeksklusiv.dk

Annoncepriser
& Annoncetyper, -priser & formater
@ Tekniske specifikationer mm
Kontaktinfo
23] Salgskontakter
Logo & billeder
% Seneste nummer
Leesertal & Oplagstal
i Bolig Eksklusiv 2007

Leesertal & Dplagstal
iZs Leeser- & redaktionel profil
il Leeseranalyse 2005
Leesertal & Oplagstal - fra printguiden.dk
iZ% seneste halvdrsleesertal - hverdag: 108000
i Seneste oplagstal: 20000 E
Medieprofiler
% Medieinformation 2007

Bolin Magasinet @ " L2 ﬂ
Finsensvej & D

2000 Frederiksberg

Tel: 7022 0255

Fax: 7022 0258

Kontakt: Lene Razvehsi Lund
Email:

Web: htto:ffwww . benjamin. dk

Annoncepriser

& Priser, formater, udgivelsesplan
Annoncer-info

% Generel annoncgrinfo
Kontaktinfo

&3] Salgskontakter
Leesertal & Oplagstal

iZs Leeser- & oplagstal

Leesertal & Oplagstal - fra printguiden.dk
iZ= seneste halv@rsleesertal - hverdag: 166000
i Seneste oplagstal: 31790

Medieprofiler
% Medieinformation

BoligLiv P @ £ @
Hellerupvej 51

2900 Hellerup

Tel: 39 45 7500

Fam: 39 45 75 19

Kontakt:

Email:

Web: http:ffwww.annonce-em.dk

Annoncepriser
& Annoncepriser
Annoncer-info
% Deadlines
Formater
Cases & Tests— kreative & effekt
#® Annoncetests & veerktgjer
Kontaktinfo
& Kontaktinfo
Kreative muligheder
@  Kreative muligheder med Boligliv
Logo & billeder
& Balial iv - forside

®

Logo & billeder
% BoligLiv - logo

Leesertal & Oplagstal
i Leesertal og Oplagstal

Leesertal & Dplagstal - fra printguiden.dk
iZ= seneste halvarsleesertal - hverdag: 87000
i Seneste oplagstal: 31075

Medieprofiler
% BoligLiv - Mediainformation
¥ Kreative Muligheder




DM-mail-m _ Printquiden.dk

» Via Printquiden.dk kan du sende malrettede DM-
mails

> Alle mediabureauer er tilmeldt DM-modulet med en
profil tilpasset kunder og interesseomrader

» Du kan nemt og effektivt sende malrettede

salgsbreve, medieinfo, tilbud

» Med DM-mail-modulet opnar du direkte kontakt med
relevante medieindkgbere

iguidendk




Mail preview

Mailoverskrift:
Foldboldsitet Bold.dk lancerer nyt bettingsystem ! - Sendt fra
Dnlineguiden.dk (DM)

4

.
]

AN

Kaere planlaegger) konsulent

bold.dk repreesenterer et spesndende wenhunivers om “indhold” — et emne soam i
forhold til dine annoncerer og kunder maske er interessant og aktuelt at owverveje | en
medieplan.

Univers: "Indhold™
CPM-pris for forsidebanner

I wedlagte attachment kan du leese mere om den aktuelle udgivelse og fa uddybende
medieinformation, priser og deadlines.

Hwis dette har interesse for dig — =8 kontakt mig pa nedenstdende kontaktinfo.

Cu kan ligesa fa generel og specifik annonceinformation pa wores website:
http: S fwww.bold.dik.

Pa forhand tak

bold.dlk

Peder Skrams Gade 5, 1
10549 Kebenhawvn K

TIF: 33378585

E-mail: sales@bold.dk

Attachments:
illuscreenshotw2.gif

[ Send mail til alle brugere ]



Anbefalinaer til gaet kliks & effekt

| y T - B . . -

> Medieprofilerne pa hvert website

> Individuelle brugerprofil-analyser for hvert website vil gge medie-
dokumentationen

> Links og praesentation af annoncar-cases og annoncepakker vil
gge klik-raterne og vil skabe gget dialog og mulighed for hgjere
CPM-priser

> Mediesggning — sggbarheden af de enkelte websites

> Udnyttelse af flere relevante universer og derved flere
eksponeringer

> Opload af medieinformation for hver sggelinie skaber ggede kliks

> Uddybet redaktionel profilbeskrivelse for hvert website uddyber
malgruppe-orienteringen og inspiratonen

iguidendk




Anbefalinger til gget kliks & effekt

> Proaktive kommunikation med DM Mailmodul
> Laeg en kort marketing-plan for DM Mails til bureauerne

> Udsend regelmeessigt med bade taktiske tilbud/info og mere
kendskabsopbyggende med positionerings-statements

> Udnyt den kreative medies@gning med malrettede cases

> Lad den kreative identitet og annoncemuligheder komme til sin ret
og eksponer dem separat og malrettet, sa bureauerne og
annoncgrerne konsekvent ser jeres muligheder og styrker

> Links og praesentation af annoncgr-cases og annoncepakker vil gge
klik-raterne og vil skabe @get dialog

> Fra medie til malgruppesalg...
> Seerskilt eksponering under udvidet Mediegruppe-s@ggning, hvor
jeres annoncepakker ogsa praesenteres
> Synligger og oge kendskabet som | handterer og de relaterede

malgrupper
iguidendk




Et unikt medieoverblik....

Salger du dit medie
optimalt ?

Hvordan bruger
media- & reklamebureaerne
Printguiden.dk

< Kendskabsgrad og anvendelse
< Direct Marketing & salgsmails
< Anbefalinger og respons

iguidendk




Brugerundersggelse - evaluering 2009

-~ Ny R~

Spergeskema-undersggelse til alle print-relevante planlaeggere, konsulenter og

directors pa mediabureauerne

Undersggelsen er udsendt d. 01. november med svar-deadline 12. november online
via Printguiden.dk’s online responsmodul;

Undersggelsens responsmail er udsendt til ca. 170 personer
80 personer har deltaget svarende til 47 % respons-procent

Fordelingen er; Planlaeggere (50%), Konsulenter (40%), Directors (10%)

Besvarelser pr. Mediabureau

Mediabroker;
Mindshare; 6,0 3,0 /Starcom; 3,0

IUM:; 5,0

Mediacom; 8,0 PHD; 7,0

Vizeum; 3,0

Andet; 6,0

MEC; 18,0 Carat; 10,0

OMD; 11,0




1 Hvor ofte bruger du Printguiden.dk

0 20

2 Hvordan synes du Printguiden.dk's mediesggning fungerer

3 Benytter du mediernes prisinfo, medieprofiler, cases, kontaktinfo der
ligger under Medieinformation for hvert medie

4 Er et vedheeftet pdf-salgsmateriale ud for mediets enkelte udgivelse i
mediesggningen

5 Modtager og leeser du mediernes salgsmails som sendes via
Printguiden.dk

7 Vil du anbefale Printguiden.dk til andre medier

8 Har du planlagt annonceindrykninger pa baggrund af Printguiden.dk's
mediesggning/medieinfo

40 60 80 10C

Ofte
Jeevnligt

Godt
Udmaerket

I Mindre godt

Ofte
Jeevnligt

Meget relevant

B Mindre relevant

Relevant

B Godt / Ofte / Meget Relevant / Ja

B Udmerket / Af og Til / Relevant /Nej

O Sjeeldent / Mindre godt / Mindre Relevant / Ved ikke




Hvad er gratis og hvad koster ?

Printguiden.dk er en professionel medieportal, som
media/reklamebureauer, annoncgrer, medier m.fl.
aktivt bruger som medie-planleegningsveerktgj til at give
overblik og inspiration i et komplekst mediebillede

Medie- & kontaktinformationen indlaegges 1 gang arligt

af medierne pa Printguiden.dk med lgbende opdatering

Medierne indgar en arlig mediepartneraftale med
Printguiden.dk som administrerer, udvikler samt tracker
og aktivt understgtter brugen og trafikken

markedsfgres bade online- &
offline gennem tilmeldte medier og eksterne partnere

iguidendk




