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> Giv dit medie optimal >Et unikt medieoverblik…. opmærksomhed!

Medieportal for online planlægning

Bliv repræsenteret på førende 
medieportal med 300 print-mediermedieportal med 300 print-medier

Unikke eksponeringsmuligheder
• Search, medieinfo & kreativitet Search, medieinfo & kreativitet 

Adgang til Direct Marketing Mailmodul
• Direkte adgang til medieabureauerne



>>



> Hvem er Printguiden.dk> Hvem er Printguiden.dk

       Printguiden.dk blev etableret for 6 år siden. 

 Printguiden.dk repræsenterer i dag 300 printmedier 
( i   d bl d )    k d   (magasiner og dagblade) – og er et anerkendt og 
anvendt værktøj på mediabureauerne

 Siden er også Fagbladsguiden dk i 2007   Siden er også Fagbladsguiden.dk i 2007, 
Onlineguiden.dk i 2008 og senest Guerillaguiden.dk i 
2009 lanceret med succes2009 lanceret med succes

 Vi arbejder tæt sammen med media- & reklame-
bureauer og medier om udvikling af vores portalerg g p

 Vi kommer selv fra mediabranchen (medie eller 
mediabureau)



>Hvad kan Printguiden.dk tilbyde>Hvad kan Printguiden.dk tilbyde

 Printguiden.dk er en 

Et unikt medieoverblik….
professionel medieportal som 
linker medier og medieindkøber

 i id dk k b   ik   Printguiden.dk skaber et unikt 
overblik med over 300 dagblade 
og magasinerog magasiner

 Printguiden.dk markedsfører 
din medieprofil  udgivelser og din medieprofil, udgivelser og 
tema/tillæg og tillæg overfor 
medieindkøberne

 Et tidsbesparende og effektivt 
værktøj for medie-indkøberne 



>Hvad kan Printguiden.dk tilbyde>
 Printguiden.dk giver dit 

Hvad kan Printguiden.dk tilbyde

g g
medie optimal opmærksomhed 
med en udvidet profil 

 Printguiden.dk fortæller 
medieindkøberne om din 
målgruppe og annonceringsmålgruppe og annoncerings-
mulighederne i dit medie

 Printguiden har en opdateret  Printguiden har en opdateret 
database, som sikrer at både 
du og medie-indkøberne nemt g
får fat i de rigtige personer 
første gang!



> Det siger brugerne……   > Det siger brugerne……   



> Det siger medierne….> Det siger medierne….



> Anbefalinger fra mediabureauerne…> Anbefalinger fra mediabureauerne…

> Kasper Åkerlund, Interactive director i Carat Danmark;     

”Jeg kan ikke forestille mig, at der vil være en onlineplanning-
afdeling, der ikke vil benytte Onlineguiden.dk som et aktivt værktøj 
i det daglige arbejde”i det daglige arbejde

• Se flere testimonials på: www.onlineguiden.dk/newsletter



> Hvad får mediet med Printguiden.dk ?> g

En kontaktskabende effekt ved at jeres medieprofil og 
d i l i f  t k t i    b  h  udgivelsesinfo tema-kategoriseres og gøres søgbar, hvor 

brugernes mediesøgninger medfører merannoncering i jeres 
udgivelser

En kendskabs-effekt på den måde, at I under jeres egen 
medieprofil får mulighed for at vise jeres kreative 

       medieinformation til inspiration for medieindkøberne – kort sagt 
fortælle ”hele jeres egen historie” og hvad jeres medie har af 
styrker og kan gøre som forskel for jeres annoncører

En kommunikations-effekt ved at I gratis kan gøre brug af 
Printguiden.dk’s nye Direct Marketing Mail-modul, som g y g ,
målretter jeres DM-kommunikation til de relevante 
medieindkøber unikt segmenteret ift. hvilke kundeporteføljer 
hver enkelte indkøber har præciseret.p



> Status 2010 –> optimal opmærksomhed> Status 2010  optimal opmærksomhed

4 integrerede medieportaler som repræsenterer 2.250 medier

> Meget positive trackingtal – ca. 5.000 brugere pr. måned !

> Super respons fra brugerundersøgelse hos mediabureauerne

Nye spændende samarbejdsaftaler med eksterne partnere:

• Dansk Markedsføringsforbund som øger dækningen hos reklame-Dansk Markedsføringsforbund som øger dækningen hos reklame
& webbureauerne

> Udbud af attraktive målgruppe & brugeranalyser til medier via ny 
b jd ft l  d TNS G llsamarbejdsaftale med TNS Gallup

> Samarbejde med Dansk Oplagskontrol -> øget 
mediedokumentation

Ny spændende mediesøgning som øger interessen fra indkøbere

k  d   d f kk  d> Fri-tekst mediesøgning via mediespecifikke søgeord

> Speciel søgning på kreative medieløsninger



> Mediesøgning på Printguiden.dk> Mediesøgning på Printguiden.dk

 På Printguiden har medieindkøberne mulighed for at lave g g
en mediesøgning baseret på:
 Tema – Hvilke kundesegmenter er relevante i forhold 

til den pågældende kampagnetil den pågældende kampagne
 Periode – Hvornår på året skal den pågældende 

kampagne afvikles
 Dækningsområde – Hvor skal den aktuelle kampagne 

dække ift. målgruppen – og hvilke medier matcher det 
ønskede dækningsområdeønskede dækningsområde

Medietype – Segmentering mellem Dagblade, 
regionalaviser, magasiner, kundemagasiner mm.

En mediesøgning kan yderligere specificeres med et 
udvalg af relevante medieinfo, priser, oplag mm. til udvalg af relevante medieinfo, priser, oplag mm. til 
brug i den videre medieplanlægnings-proces



>>



> Medieinformation på Onlineguiden.dk> Medieinformation på Onlineguiden.dk

 En søgning under Medieinformation giver  søg g u de  ed e o a o  g e  
medieindkøberne mulighed for at finde info om:

 Basisinfomation
Medienavn, adresse og kontakt-data mm.

 Uddybende information
Priser og formater her nder kreati e Priser og formater - herunder kreative 

annonceringsmuligheder
Målgruppe-profiler - & evt  læser-analyserMålgruppe profiler & evt. læser analyser
Udgivelsesplaner – og evt. specifikke tema/tillæg
Evt. cases og annoncørudtalelserg ø
 Logoer og forsidebilleder mm.
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> DM-mail-modul på Printguiden.dk> DM mail modul på Printguiden.dk

 Via Printguiden dk kan du sende målrettede DM- Via Printguiden.dk kan du sende målrettede DM
mails

 Alle mediabureauer er tilmeldt DM-modulet med en 
profil tilpasset kunder og interesseområder

 Du kan nemt og effektivt sende målrettede 
salgsbreve, medieinfo, tilbud

 Med DM-mail-modulet opnår du direkte kontakt med 
 relevante medieindkøbere



> Målretter mediernes DM-kommunikation...> Målretter mediernes DM kommunikation...



> Anbefalinger til øget kliks & effekt> Anbefalinger til øget kliks & effekt

> Medieprofilerne på hvert websitep p
> Individuelle brugerprofil-analyser for hvert website vil øge medie-

dokumentationen 

> Links og præsentation af annoncør-cases og annoncepakker vil 
øge klik-raterne og  vil skabe øget dialog og mulighed for højere 
CPM-priser

> Mediesøgning – søgbarheden af de enkelte websites
> Udnyttelse af flere relevante universer og derved flere > Udnyttelse af flere relevante universer og derved flere 

eksponeringer

> Opload af medieinformation for hver søgelinie skaber øgede kliks> Opload af medieinformation for hver søgelinie skaber øgede kliks

> Uddybet redaktionel profilbeskrivelse for hvert website uddyber 
målgruppe orienteringen og inspiratonenmålgruppe-orienteringen og inspiratonen



> Anbefalinger til øget kliks & effekt>
> Proaktive kommunikation med DM Mailmodul

Anbefalinger til øget kliks & effekt

> Læg en kort marketing-plan for DM Mails til bureauerne
> Udsend regelmæssigt med både taktiske tilbud/info og mere 

kendskabsopbyggende med positionerings-statementsgg g

> Udnyt den kreative mediesøgning med målrettede cases
> Lad den kreative identitet og annoncemuligheder komme til sin ret > Lad den kreative identitet og annoncemuligheder komme til sin ret 

og eksponer dem separat og målrettet, så bureauerne og 
annoncørerne konsekvent ser jeres muligheder og styrker

> Links og præsentation af annoncør-cases og annoncepakker vil øge g p ø g p øg
klik-raterne og vil skabe øget dialog 

> Fra medie til målgruppesalg> Fra medie til målgruppesalg…
> Særskilt eksponering under udvidet Mediegruppe-søgning, hvor 

jeres annoncepakker også præsenteres
> Synliggør og øge kendskabet som I håndterer og de relaterede > Synliggør og øge kendskabet som I håndterer og de relaterede 

målgrupper



>   >Et unikt medieoverblik….

Sælger du dit medie 
optimalt ?p

Hvordan bruger 
di & kl b  media- & reklamebureaerne 

Printguiden.dk

 Kendskabsgrad og anvendelse
 Direct Marketing & salgsmails
 Anbefalinger og responsg g p



> Brugerundersøgelse – evaluering 2009> Brugerundersøgelse evaluering 2009

> Spørgeskema-undersøgelse til alle print-relevante planlæggere, konsulenter og 
directors på mediabureauernedirectors på mediabureauerne

> Undersøgelsen er udsendt d. 01. november med svar-deadline 12. november online 
via Printguiden.dk’s online responsmodul; 

> Undersøgelsens responsmail er udsendt til ca. 170 personer g p p
> 80 personer har deltaget svarende til 47 % respons-procent
> Fordelingen er; Planlæggere (50%), Konsulenter (40%), Directors (10%)

B l M di bBesvarelser pr. Mediabureau

Starcom; 3,0
Mediabroker; 

3,0IUM; 5,0
Mindshare; 6,0

Vizeum; 3,0
PHD; 7,0Mediacom; 8,0

Andet; 6,0

MEC; 18,0

OMD; 11,0

Carat; 10,0



> Evaluering Ja

0 20 40 60 80 100

1 Hvor ofte bruger du Printguiden.dk
Ofte

Jævnligt> Evaluering

Jævnligt
Ofte

g g

2 Hvordan synes du Printguiden.dk's mediesøgning fungerer
Godt

Udmærket

Mindre godt

Sjældent
J g

Godt
Udmærket

Mindre godt

3 Benytter du mediernes prisinfo, medieprofiler, cases, kontaktinfo der
ligger under Medieinformation for hvert medie

Jævnligt
Ofte

g

Sjældent

Ofte

Sjældent

Meget relevant

Måske

Jævnligt
4  Er et vedhæftet pdf-salgsmateriale ud for mediets enkelte udgivelse i

mediesøgningen

Ja

Meget relevant

Relevant
Mindre relevant

Meget relevant
Relevant

Mindre relevant

Ja
Nej

5 Modtager og læser du mediernes salgsmails som sendes via
Printguiden.dk

6 Hvordan foretrækker du at modtage salgsmails og medieinfo fra medierne

J
Nej

Via Printguiden.dk DM Mail

Ved ikke

Via mediets emailNej

Ja

Nej

6 Hvordan foretrækker du at modtage salgsmails og medieinfo fra medierne

7 Vil du anbefale Printguiden.dk til andre medier

Via fysisk post

Ja

Måske
Nej

Via mediets email

Ja

Nej
Ved ikke8 Har du planlagt annonceindrykninger på baggrund af Printguiden.dk's

mediesøgning/medieinfo 

Ja
Nej
Måske

Godt / Ofte / Meget Relevant / Ja Udmærket / Af og Til / Relevant /Nej  Sjældent / Mindre godt / Mindre Relevant / Ved ikke



> Hvad er gratis og hvad koster ?> Hvad er gratis og hvad koster ?

> Printguiden dk er en professionel medieportal  som > Printguiden.dk er en professionel medieportal, som 
media/reklamebureauer, annoncører, medier m.fl.  
aktivt bruger som medie-planlægningsværktøj til at give aktivt bruger som medie planlægningsværktøj til at give 
overblik og inspiration i et komplekst mediebillede

> Medie- & kontaktinformationen indlægges 1 gang årligt gg g g g
af medierne på Printguiden.dk med løbende opdatering

> Medierne indgår en årlig mediepartneraftale med 
Printguiden.dk som administrerer, udvikler samt tracker 
og aktivt understøtter brugen og trafikken

d dk k d f  båd  l  > www.Printguiden.dk markedsføres både online- & 
offline gennem tilmeldte medier og eksterne partnere


